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Umfeld, "Megatrends"

a)ImindustriellenBereichfindeteine"Gewichtsverschiebung"
vom"Handwerker" zum"Kopfwerker" statt.
(vom"blue-" zum"white-" zum"steel-collar").

b)"Intelligentere" undkostengünstigerherzustellendeProdukte
erforderneinewachsendeVorleistunganfinanziellenMitteln.
DiesewerdeneinerseitsbenötigtzurErarbeitungvonKnow-
How(EntwicklungundArbeitsvorbereitunginallenRessorts)
undandererseitszurBeschaffungvonBetriebsmitteln.

c)SpezielldevisenbewirtschafteteLänderbevorzugenGerätemit
"localcontent" undschliessendieMärktefürähnlicheGeräte.
Sie"belohnen" aberauchFirmen, die ineinenTechnologie-
undKnow-How-Transfereinsteigen.

DiewachsendenVorleistungen, dersteigendeZwangzumTechnolo-
gietransferunddiesinkendeZuverlässigkeitvonPrognosen(ROI)
führenzurnebenstehendenStrategie:

"BREMAN−Strategie"1)

WirsetzenunseregesamtenRessourcennichtnurmittelbar
(Entwicklung,HerstellungundVerkaufvonFertiggeräten),
sondernauchunmittelbarzurErtragssteigerungein.

Zweck:
a)ÖffnunggeschlossenerMärktemittelsTechnologietransfer.
b)ErwirtschaftungvonzusätzlichemDeckungsbeitrag.
c)FlexibilitätderMitarbeitererhalten.
d)FörderungeinerganzheitlichenBetrachtung.

Angebote: 1. Produkte
2. Dienste
3. Rechte

1)BREMAN= BeschränkteREssourcenMAximalNutzen.
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